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Herongen statft Kassel

Nach dem Aus fUr die Garten- und Zooevent zeigte die NBB
Egesa Gartencenter ihre neuen Konzepte auf den Landgard-
Herbst-Ordertagen. Als ein Trendthema hat sie Végel und

Insekien identifiziert.

Die NBB Egesa Gartencenter
hat sich erstmals mit einer eige-
nen Fldche auf den Landgard-
Herbst-Ordertagen in Herongen
prdsentiert. Nachdem die Fach-
handelskooperation als Veran-
sfalter der Garfen- und Zooevent
ausgestiegen war, die sie bis
vergangenes Jahr gemeinsam
mit der Sagafior in Kassel aus-
gerichtetf hat, brauchte sie daflr
einen Ersatz.

SchlieBlich erwarten ihre
Partner im Garfenhandel, dass
die Zentrale ihnen an einem Ter-
min Konzepte und Module fir die
néchste Saison vorstelit. Mit den
an die Hausmesse der Landgard
angedockien ersten ,Fachtagen
- Planung & Konzepte” war die-
ser Ersafz gefunden. Dass der
Termin mehr als einen Monaf frii-
her als seinerzeif die Garten- und
Zooevent (die jetzt als Pro Gar-
ten & Tier im September weiter-
gefthrt wird) lag, wird als Vorteil
gewertet.

~Auf unseren Fachfagen —
Planung & Konzepte hatten un-
sere angeschlossenen Mitglieds-
betriebe die Moglichkeit, schon
friihzeitig in die Saisonvorberei-
fung 2020 einzusteigen und sich
Uber die wichtigsten Neuheiten
und Werbethemen fiir das kom-
mende Jahr zu informieren”,
berichtet Fabian A. Farkas, Ge-
schdffsfiihrer von NBB Egesa
Gartencenter.
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Auf 1.000 m? présentierte
die Sysfemzentrale unter an-
derem die neuen Verkaufskon-
zepte, die durch die Verbindung
von Pflanze und Hartware Cross-
Selling-Umsatzpotenziale heben
sollen. Uber das Jahr hinweg ste-
hen acht verschiedene Themen
zur Verflgung.

Mit der Kombination von
Pflanzen, GeféiBen, Warenird-
gern und Werbemitteln will man
zur Aufwertung des POS beiira-
gen. Dadurch sollen Impulskdufe
gesteigert werden. Der einfache
Bezug durch vorausgewdhlie Ar-
fikel, die auf Pflanzentisch und
Warenfrdger abgestimmt sind,
ist gewahrleister.

.Wir gehen noch einen
Schritt weiter und Gbernehmen
flr unsere Mitglieder die flankie-
rende Web- und Social-Media-

~ Wer frisst was?

Kommunikation der einzelnen
Themen. Damif bieten wir eine
Komplettldsung, die es unseren
Mitgliedern erlaubt, sich um ihr
Kerngeschdft zu kimmern”, er-
IGutert die Marketingverantwort-
liche Katherina Stamm die Leis-
fungen rund um die Verkaufskon-
zepte.

Zusd@tzlich dazu hat die Zent-
rale die Trendfldche Voégel und In-
sekten enfwickelt. ,Lebensrdume
flr Vogel und Insekien zu schaf-
fen, ist akiueller denn je”, weiB
Vertriebsleiter Thomas Weng.
.Mit einer aufmerksamkeitsstar-
ken und gleichzeifig informati-
ven Pré&sentation verbinden wir
nicht nur Vogelfutter, Hauser und
Spender, sondern auch Pflanzen
mifeinander”.

Unter dem Label ,Schiem-
men & Schlummern - Wohl-

Gryvindinie

flihloase flir Vogel” sind heimi-
sche Vogelndhr- und Nistgehdlze
in ein ganzjahriges Verkaufskon-
zept eingebunden. Dieses neue
Konzept ergtnzt das bereits vor-
handene Konzept ,Wir fliegen
drauf — ausgewdhlie Leckereien
fr Insekten”, das ab 2020 neben
Gehdlzen auch Stauden enthal-
fen wird.

Darlber hinaus wurden Im-
porfangebote zum Bezug von
PflanzgefGBen erarbeitet. Die
Mitglieder kénnen bereifs ab ei-
ner Palefte am Direkiimport teil-
nehmen und mlssen nicht ganze
Container abnehmen.

Mit dem Veranstaltungsort
habe man richtig gelegen, bi-
lanziert Farkas. Der Geschdfis-
flhrer spricht von einem ,follen
Zulauf sowohl von bestehenden
Partnern als auch von pofen-
ziellen Neukunden”. Die erneutfe
Teilnahme an den Ordertagen sei
beabsichfigt. ]

So wird Vogeliutter auf der neuen
Trendfldche prisentiert.
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